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Рецензируемая диссертация

исоледование и решает важные

собой комплексное

актуапьные для ряда

официального оппонента о диссертации

К)риной Ирины Анатольевны <<Лингвокогн итивные

характеристики вирусной рекламы (на материале социальных сетей)>,

представленной к защите на соискание ученой степени кандидата

филологических наук по специальности 10.02.19 - теория языка

(Тамбов -2022,168 с.)

представляет

проблемы,

направлений современной лингвистики: она находится на стыке

лингвокогнитологии, лексикологии, меди€Lлингвистики, межкультурно*l

коммуникации, стилистики. Тем самым, не вызывает сомнений

актуальность работы, состоящzш в том, что рассмотрение двух

составляющих в рамках лингвокогнитивного подхода при анализе вирусной

рекламы позволило изучить функционирование языковых единиц и

категорий, вербализующих в условиях текста мент€lJIьные единицы и

структуры, а также выявить эти ментапьные единицы и стрУкryры и

представить их в виде онтологий данной предметной области (когнитивные

матрицы,, соответствующие каждой из групп испыryемых). Эгот факт

предопределяет очевидную необходимостъ рztзностороннего исследования

данного феномена у представителей разных социумов и лингвистического

изучения национально-специфических особенностей понимания и

ре€tлизации данного явlIониlI в коммуникации.

Положительной оценки засJrуживают объект и материал

эмпирический -материzlJI

картину и представляется

исследования И.А. Юриной. Выбранный

позволяет дать полную исследовательскую

репрезентативным и убедительным для обоснования щиссертilционнъьх

положений. Автору удалось доказать, что эффективное использование

совокупности языковых средств,

специфику целевой ауди,гории,

на

на

ориентированное

позитивно влияет

когнитивную

продвижение



рекJIамных роликов. Структура знания пользователей соцсетей о вирусной

рекламе в позитцвном ключе может быть представлена как когнитивная

матрица частного характера. Контекстами этой матрицы моryт выступать

знания о визуальной, эмоциональной и содержательноЙ составлЯющиХ

вирусной рекламы.

Двтору уд€Lпось - и в этом состоит личный вклад соискателя в

исследование (анкетирование) в русскоязычной и франкоязычной

аудитории с целью выявления языковых и когнитивных хараь,теристид

вирусной рекламЫ; ОС}ЩествитЬ контент-анаJIиз результатов

анкетирования, на их основе провести когнитивно-матричный анализ

репрезентации. понятия вирусной рекJIамы в четырех группах Интернет-

лингвокогнитивных особенностеЙ понятия вирусноЙ рекламЫ ПРr)ЩСТаВИ!Ь

рекоменд ации, обеспечивающие успех рекJIамной коммуникации в сетевоМ

пространстве.

Особую значимость с точки зрения научной новизны решаемой

проблемы приобретает тот факт, что впервые исследователем ставится и

рассматривается на конкретном материале гипотеза о том, что

семантическая репрезентация вирусной рекламы в соци€Llrьных сеiях имеет

р€lзличия у заказчиков вирусной рекламы и ее потребителей, равно как и у

представителей разных языковых групп (в нашем конкретном сл/ч€}о ;

русских и французов). от текстовой составляющей во многом зависит

успех рекламной коммуникации, в конечном счете - продвижение вирусной

рекламы.

в диссертации и.д. Юриной подробно рассматриваются

исследованищ связанные с проблематикой данной работы, обозначается
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понятиrI, определяются параметры группировки материала. В центре

внимания ок€вцвается изучение лингвокогнитивных характеристик

текстового наполнения вирусной рекламы в коммуникативном

пространстве соци€lJIьных сетей.

серьезное внимание автор диссертации уделяет теоре,гическим

предпосылкам исследования понятия вирусной рекламы в совlrеменнсй

лингвистике,а также применению методов социолингвистики для

исследов ания вирусной рекламы.

отдельно диссертант останавливается на анапизе языковых и

когнитивных составляющих вирусной рекламы в соци€шьных сетях:

значимая роль языка в рамках феномена вирусной рекламы проявляется не

только во влиянии негативной окраски самого исследуеМого поНяТйЯ, НО И В

характеристиках текстовых составляющих вирусной рекламы.

Социолингвистическое исследование методом анкетированиrI I]озволиJLо

осуществить детальный анЕLпиз целевой аудитории с точки зрения аспектов

восприятIбI текста и воздействия на сознание и подсознание реципиентов с

помощью р€tзличньж лингвистических средств

Теоретическая ,}начимость диссертации заключается В ТОМ, ЧТО

автором вносится определенный вклад в рассмотрение жанровых

как сложных языковых феноменов, имеющих кJIючевое значение успешной

рекламнои коммуникации; в обоснование ИСПо;.ЬЗоВания

социолингвистических методов исследования для изучения вирусной

рекламы; в получение новых эмпирических данных для р€lзвития таких

научных направлений, как интернет-лингвистика, теория коммуникации,

когнитивн€UI лингвисти ка.

практическая ценность работы состоит в том, что полученньiе

данные могут применяться при создании спецкурсов по коrяитивной

лингвистtIке, дискурсивной лингвистике, медиыIингвистике, лексикологии,
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стилистике русского и французского языков, переводоведению.

г
a

i
1

i



IIроанализированный материаJI позволил получить

проверяемые выводы, подкрепленные количественными

основным аспектам анализа, таблицами и схемами.

Всё вышеск€tзанное, полагаем, убедительно

актуапьно сть, новизну и арryментированно сть исследов ания И. А. ЮринОй.

Заключение диссертации в целом подводит итоги проведенного

исследования, rrредлагая да-шьнейшие пути р€ввития такой сложной И

востребованной тематики, как выявление и систематизация языкоВых

средств вирусной рекJIамы. Таким образом, можно сказ9ть, что

поставленные задачи решены и положения, выносимые на защиту,

раскрыты и доказаны.

Щиссертацию И"А. Юриной

установок и комплексного анiLпиза с использованием адекватных

лингвистических методов. Однако, как и всякое научное исследованИе,

диссертационная работа И.А. Юриной не может не вызывать вопросов и

требует некоторых комментариев.

1. Различаете ли Вы понятия ((манипуляция) и (суггесl,ия) при

ан€шизе лингвокогнитивньfх средств вирусной рекламы?

2. I\{ожно ли говорить о принципи€}JIьных отличиях El ответах

русскоязычных и франкоязычных респондентов при анкетировании для

анализа лингвокогнитивных аспектов воспри ятия вирусной рекламы?

3. Хотелось бы уточнить, моryт ли меняться характеристики объекта

исследов ания при увеличении количества ан€шизируемых языков?

4. Насколько существенным является временной фактор в выборе

;iзыковых

достоЕерные и

подсчетами по

подтверждает

отличает единство теоретических

и дискуссионные вопросы F"lе носят

фактического материала при выявлении и систематизации

средств вирусной рекламы?

указанные замечания

принципичlIIьного характера и не снижают научнои ценности

диссертационной работы, которая вносит определенный вклад в

лингвокогнитологию, меди€}JIингвистику, лексикологию, стилисТикУ как В

теоретическом, так и в практическом плане. Текст исследоваНИя наПиСан
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хорошим языком, легко и интересно читается. Основные выводы

диссертации яЕляются вполне обоснованными, яркие языковые

иллюстр ации подтверждают выскzLзанные автором теоретические гипотезы.

Работа прошла достаточную апробацию в докладах и выступлениях

автора на международных, россиЙских и региональных наУЧных и наУЧнО-

практических конференциrIх, основные положения и результаты

исследования отражены в публикациях автора - 8 работ, из которых 4

статьи - в рецензируемых научных изданиях, включенных в peecзp ВАК, 
"1

статья, оггубликованн€lя в научном журнале, индексируемом в Scopus.

Библиографический список диссертации насчитывает 222 наименования, из

лексикографических источников и источников языкового матери аJIа - З2.

Автореферат в полной мере отражает содержание диссертации и

основные этапы анализа.

Щиссертационное исследование И.А. Юриной по объекry анализа,

проблематике, содержанию и исследовательским процедурам п,)лностьlо

соответствует направлениям) вкJIюченныN{ в паспорт специ€tльности

10.02.19 - теория языка.

,,Щиссертация Юриной Ирины Анатольевны ((Лингвокогнитивные

характеристики вирусной рекламы ("u материале социальных сетей)),

представленной к защите на соискание ученой степени кандидата

филологических наук по специ€шьности 10.02.19 - теория языка,-являеТся

законченной научно-квЕuIификационной работой, в которой на основаНИИ

результатов анкетирования 400 русскоговорящих и франкогч)ворящцх

респондентов, р€}зделенных на две целевые группы (2550 лексических

единиц на русском языке и 2460 лексических единиц на французском

языке, а также ресурсов Интернета, раскрывающих характеристики понятия

вирусной рекламы, сiбщим объемом 500 гryбликаций на русском и

французском языках, решены задачи выявлениrI и систематиЗации

лингвокогнитивных характеристик языковых средств вирусноЙ рекламы (на

материале соци€Lпьных сетей)
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по своей актуальности, научной новизне, объёму выполненных
исследованиЙ ц практической значимости получеЕных резулътатов
представленная работа соответствует требованиям пп. 9 - 14 <положения о

порядке присуждения ученых степеней), утвержденного постановлением

Правительства РФ от 24 сентября 201з года }lЪ 842, предъявJ]яемым к

диссертациям на соискание учёной степени кандидата наук, а также
Паспорту номенклатуры специ€tльностей научных работников 1,).02.19 .-
теория языка, а её автор, Ирина Анатольевна Юрина, достойна
присуждения искомой степени по специальности 10.02.19 - теория языка.

Официальный оппонеIтт:

!октор филологических наук,

(специальность 10.02.19 - Теория языка)

профессор, профессор кафедры английской

филологии ФГБОУ ВО <Кубанский л

государственный университеD)

Вероника Викторовна Катермина

: Катермина Вероника Викторовна, доктор
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кафедры английской филологии Федерального государственного

бюджетногО образогательногО учреждения высшего образования

<Кубанский государственный университет)) (ФгБоу вО кКубГУ>), адрес

организации: З50040 г. Краснодар, ул. Ставрополъская, I49, ауд.- 309;Тел.

раб.: (8б1) 2|-99-24l; E-mail:

htфs://www.kubsu.ru
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ВЕРЕо:
епый сеь?етарь совета

E.bf,. КgсьяЕова

kaf_rgf@mail.ru; сайт организации:


